TERRITORIO DE MARCA
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Bem-vindo

Este guia possui as orientacdes e
os regramentos dos elementos que
compdem a marca da Pedeped.

Os direcionamentos de estratégia,
identidade verbal e identidade visual
irdo proporcionar o didlogo com o
publico e fazer com gque a nossa
mensagem seja transmitida de forma
clara, assertiva e inspiradora através
da comunicacdo.
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ESTRATEGIA

A plataforma da marca redne os elementos-chave
da nossa marca e orienta todas as suas expressoes.
Ela serve para diferenciar a nossa marca no mercado,
alinhar as acdes e pecas da comunicacdo e facilitar
a nossa apresentacdo para os diversos publicos.



Diretrizes estratégicas

padeped

PROPOSITO PORQUE QUE A MARCA EXISTE
POSICIONAMENTO

TARGET
PROMESSA
PERSONALIDADE

Transformar o mercado,
empoderando negocios
e pessods



Diretrizes estratégicas padepad

PROPOSITO O QUE OFERECEMOS DE UNICO NO MERCADO
POSICIONAMENTO
TARGET

PROMESSA
PERSONALIDADE

Uma plataforma inteligente,
completa e flexivel de compraq,
venda e gestdo que permite que
negocios e consumidores facam
os melhores negdcios, do seu jeito



Diretrizes estratégicas

padeped

PROPOSITO PARA QUEM A NOSSA MARCA E INDISPENSAVEL?
POSICIONAMENTO

TARGET
PROMESSA
PERSONALIDADE

Pequenos e médios negdcios
que pedem mais apoio e ajuda
em suas jornadas, e consumidores
que gostam de fazer as
escolhas do seu jeito



Diretrizes estratégicas

padeped

PROPOSITO O QUE DE MAIS INSPIRADOR E PERSUASIVO PODEMOS
POSICIONAMENTO COMUNICAR SOBRE A MARCA.

TARGET

PROMESSA

PERSONALIDADE

Juntos de quem
pede mais



Diretrizes estratégicas padepad

PROPOSITO SE NOSSA MARCA FOSSE UMA PESSOA, QUAIS SERIAM
POSICIONAMENTO AS SUAS CARACTERISTICAS?

TARGET

PROMESSA

PERSONALIDADE

Parceira

Inteligente

Agilizada

Desafiadora




Diretrizes estratégicas

Foram definidos proposito,
poOSsICiIonamento, targedt,
promessa e personalidade
da marca.

Esses conteudos foram
articulados em uma narrativa
auténtica, relevante e
diferenciada para conquistar a
oreferéncia de nossos clientes.

PROPOSITO

Transformar o mercado, empoderando
negocios e pessoas

POSICIONAMENTO

Uma plataforma inteligente, completa e flexivel de
compra, venda e gestdo que permite que negdcios e
consumidores facam os melhores negdcios, do seu jeito

TARGET

Pequenos e médios negdcios que pedem mais
apoio e ajuda em suas jornadas, e consumidores
que gostam de fazer as escolhas do seu jeito
PROMESSA

Juntos de quem pede mais

PERSONALIDADE

Parceira, agilizada, inteligente, desafiadora

Porgue que a marca existe

O gue oferecemos
de Unico no mercado

Para quem a nossa marca
é indispensdvel?

O gue de mais inspirador e
persuasivo podemos
comunicar sobre a marca.

Se nossa marca fosse uma pessoq,
quais seriam as suas caracteristicas?



IDENTIDADE VERBAL

A identidade verbal guia todo contelddo que @
gente produz em nome da Pedeped. E a nossa
leitura criativa das diretrizes estratégicas

E o fio condutor da express@o de uma marca

em comunicacdo institucional, promocional,

endomarketing, conteuddo, atendimento, UX
writing, URA, microcopy, B2E, press release, etc.



Identidade Verbal padeped

MENSAGEM
TOM DE VOZ

ldentidade verbal:
O cruzamento entre
mensagem e tom de voz.




Identidade Verbal padeped

MENSAGEM
TOM DE VOZ

ldentidade verbal:
O cruzamento entre
mensagem e tom de voz.

Sobre o que nossa marca fala.
Direciona a producdo de conteudo.




Identidade Verbal padeped

MENSAGEM
TOM DE VOZ

ldentidade verbal:
O cruzamento entre
mensagem e tom de voz.




ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM PORQUE NOSSA PROMESSA E:
TOM DE VOZ )
Juntos de quem pede mais.

A mensagem da nossa marca é:

Quem pede
pode mais.




ldentidade Verbal

MENSAGEM
TOM DE VOZ

NOSSA MENSAGEM

Quem pede
pode mais.

Porgue nossa promessa de marca é “juntos de quem pede mais’,

a moral das nossas histérias tem que ensinar que pedir € o primeiro
passo para se empoderar ainda mais. Seja do lado de quem vende, com
mais suporte e informacdes do cliente, ou do lado de quem compra, com
mais personalizacdo e proximidade com a sua realidade.

Nossa comunicacdo quer mostrar para todo mundo envolvido nessa
cadeia que pedir vai muito, muito além de tdo somente o pedido.
Para a Pedeped, pedir é se empoderar.

padeped



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B
TOM DE VOZ

Troque aquele app de pedidos
pelo parceiro que o seu negocio
sempre pediu.

A Pedeped acredita que participar do seu negdcio tem
que ser mais do que levar uma porcentagem do seu negdcio.

Parceria de verdade pede suporte proximo, acesso a dados de
clientes e consultoria de negdcios em uma plataforma sé.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2C
TOM DE VOZ

Pedeped nasceu pra ser tudo
O que vocé sempre pediu.

Da pizzaria ao pet shop, da caixa de bebidas
a caixa de remédios: pensou em pedir e ser atendido
como vocé merece? Pedeped.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B
TOM DE VOZ

Aqui, todo mundo sai pedindo e
todo mundo sai ganhando.

Pedeped é a primeira plataforma verdadeiramente completa
para agjudar seu negdécio a chegar até onde ele merece.

E é completa de verdade porque comeca assim:
sendo bom pra todo mundo que pede mais.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2C
TOM DE VOZ

Quando vocé se pergunta
“serd que eu posso mais?”
a resposta é sempre sim!

Pode pedir!

Pedir pra ser do seu jeito, pedir pra ser mais e melhor do
que todo mundo faz na hora de entregar os seus pedidos.

Pra gente, seu pedido € um prazer.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM PORQUE NOSSA PERSONALIDADE E:
TOM DE VOZ . . . . .
Parceira, agilizadaq, inteligente, desafiadora

O tom de voz da nossa marca:

Pede atitude,
pede atencao,
pede agilidade.




ldentidade Verbal

MENSAGEM
TOM DE VOZ

NOSSO TOM DE VOZ

Pede atitude

Tem coragem pra mostrar a que veio.

A gente teve atitude pra chegar chegando em um segmento como o
nosso e pede muita atitude nos parceiros que topam vir com a gente.
Por isso, nosso texto pede atitude em tudo o que fala. O que isso quer
dizer? Que nosso texto sempre precisa de presenca antes de qualquer
coisa. Mostrar a que veio e até onde vai. Nossa palavra incentiva a pedir
sempre, sempre mais.

Na hora de escrever

1. A voz ativa traz protagonismo. 4. A pontuacdo demonstra firmeza.

2. O modo imperativo incentiva. 5. A comparacdo nos coloca ho jogo.

3. A repeticdo transmite certeza.

padeped



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Seu negocio pede mais,
seu hegocio pode mais.

O segredo pra fechar as contas é ter com quem contar.
Conte com a Pedeped do comeco ao fim da sua venda.

EXEMPLO - B2C

Quando o jantar de sexta-feira
pede mais, Pedeped!

Compare precos, receba sugestdes e acumule pontos
pra fazer o seu pedido ir muuuito além do pedido.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Quando vocé escolhe
o Pedeped, vocé escolhe.

Escolhe como usa o nosso canal de vendas, escolhe se quer ajuda nos
insumos e nas financas, escolhe o que quer saber sobre o seu consumidor.

Pode pedir, no Pedeped a escolha é sua.

EXEMPLO - B2C

Fim do meés
pede uma promoc¢dado!

Apertou a fome mas o bolso td apertado?
Sem problemas. Pede um Pedeped que o desconto
de hoje é especial: é pensado pra vocé!



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Entre o app de sempre
e o do bigode, peca mais.

Pedeped é seu parceiro pra todo momento
que seu negdcio enfrenta.

EXEMPLO - B2C

Se é bom pra todo mundo,
é otimo pra gente.

Bom pra vocé, bom pro estabelecimento
e bom pro entregador. Na Pedeped,
todo mundo pede e todo mundo sai ganhando.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B / B2C
TOM DE VOZ

Se a empresa pede, a gente ajuda.
Se o cliente pede, a gente entrega.

E dai que vem a ideia que faz a Pedeped tdo especial:
sé é bom quando é bom pros dois lados!



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM NOSSO TOM DE VOZ

Pede atencdo

Usa a empatia para construir parceria.

A diferenca entre ser mais um app de delivery e uma plataforma
que ajuda no negdcio como um todo é a parceria a todo momento.
E isso vai pro nosso texto através de escuta, de compreensdo, de um
jeito empdtico e prestativo de se oferecer para ajudar. Nosso texto
pede cuidado porque cuidar é o primeiro passo para entender o
gue mais nossos parceiros estdo pedindo por ai.

Na hora de escrever
1 A sinceridade humaniza nosso texto. 4. A interacdo ao falar é sinbnimo de cuidar.

2. A pergunta é um artificio que aproxima. 5. Sonhar junto é o inicio para sonhar grande.

3. Adaptar a fala mostra que compreendemos.



Identidade Verbal padeped

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Parceiro dos pequenos restaurantes
que pensam grande.

O futuro é de quem sonha grande. Para chegar |4,
seu restaurante agora tem com quem contar.

EXEMPLO - B2C

Vocé pediu um app que compara
os precos, a Pedeped entregou.

Seu pedido chegou! Agora vocé pode comparar
os precos antes de decidir onde comprar
comida, remédios, fraldas e artigos pro seu pet.



Identidade Verbal padeped

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Duvidas sobre o fluxo de caixa?
Pede ajuda.

Pedeped é seu parceiro pra todo momento
que seu negdcio enfrenta.

EXEMPLO - B2C

Quando sua vida pede mais,
é sO pedir que a gente atende.

Acabou a fralda na hora de trocar?
Acabou o remédio quando bateu a dor?
Agoraq, vocé tem com quem contar.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Seus clientes
estdao pedindo mais!

A gente viu aqui que seu estabelecimento recebeu algumas avaliacdes negativas
nas ultimas semanas.

Por isso, fizemos uma avaliagcdo e pensamos em algumas dicas para ajudar
O seu negdcio a poder muito, muito mais.

EXEMPLO - B2C

Quem pede no Habib's
tem direito a 3 pedidos!

Bateu vontade de esfiha, pizza e kibe cremily?
Pede no Habib's e acumule pontos!



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM NOSSO TOM DE VOZ

- Pede agilidade

Estd sempre pronto pra trazer a resposta.

Ser dgil na fala é mais do que simplesmente ser rdpido. E sobre timing,
sobre o momento certo para trazer a resposta certa. Sobre,

com inteligéncia e aqgilidade, dizer o que todo mundo estava esperando
ser dito - de um jeito que ninguém esperava. Um texto que pede
agilidade pede precisdo e surpresaq, fluidez e encantamento.

Na hora de escrever
1. Quanto menos palavras, melhor. 4. A nocdo de acdo/reacdo fortalece nossa fala.

2. Nosso nome joga a favor do nosso texto. 5. A versatilidade € uma forma de agilidade.

3. O timing perfeito € meio caminho andado.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Quem entrega
também pode pedir.

A gente acredita que ser parceiro de quem faz é o
primeiro passo para deixar todo mundo feliz.

Por isso, pode pedir, pode sugerir, pode falar.

A gente estd aqui pra te ouvir.

EXEMPLO - B2C

Pede no app, pede no zap,
pede no site, Pedeped!

Quem pede mais, pode pedir de onde quiser
com a certeza de que a gente vai atender.




ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

Seu negdcio pede mais?
Pedeped.

Escolha o parceiro que é parceiro
de verdade do seu negdcio.

EXEMPLO - B2C

Pedir mais por menos
é um direito seu!

Chega dos apps que ndo entregam o que prometem.
Pedeped chegou pra ser tudo o que vocé pediu.




ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM EXEMPLO - B2B

O pet shop Meu Bichinho pediu
mais, a Pedeped entregou.

A Pedeped é parceira dos pegquenos e médios estabelecimentos que
estdo prontos pra crescer ainda mais.

EXEMPLO - B2C

O Jorge pediu mais,
a Pedeped entregou.

A Pedeped é a plataforma de quem
espera muito mais do seu app de pedidos.



ldentidade Verbal padepad

MENSAGEM MENSAGEM

Quem pede pode mais.

TOM DE VOZ

Pede atitude,

Tem coragem pra mostrar a que veio

Pede atencado,

Usa a empatia para construir parceria

Pede agilidade.

Estad sempre pronto pra trazer a resposta



IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual reune todos os elementos
que formam o universo da nossa marca desde o
logo e até os componentes formados a partir
dele, como cores, tipografia e fotografia.

Esses elementos juntos ajudam a expressar
visualmente a personalidade da marca para as
diferentes necessidades da comunicacdo



ldentidade Visual

padepad

LOGO

ICONES E ELEMENTOS DE APOIO

CORES

ESTILO FOTOGRAFICO

padeped

Familia Averta
Abcdefghijlmno

Familia Cervo Neue
Abcdefghijlmn1234567

TIPOGRAFIA

ESTILO GRAFICO



ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

O nosso logo é o principal
elemento da identidade
visual. Ele expressa os
atributos da marca

e reforca o aspectos

de nossa personalidade:
Inteligente, versatil,
desafiadora.

Por se um ambigrama,

o logo pode ser lido de
todas as direcoes, além
de possibilitar o
movimento que traz
flexibilidade e dinamismo
para a comunicacdo.

padeped
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

O movimento reforca o
conceito de convergéncia,
de uma marca agilizada
e din@mica.

Representa um marketplace
focado na parceria
inteligente e flexivel, ndo
apenas centrado no
estabelecimento comercial,
mas também no cliente
final. Conceito esse, que
inspira todo o discurso
grdfico da identidade.

padeped
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Os detalhes do logo
trazem uma sensacdo de
dinamismo e movimento,
representando a agilidade
dos NOssos processos.

padeped
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ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Essas sdo as versoes
de logo disponiveis para
aplicacdo: completa,
e a versdo reduzida, que
podemos considerar
como simbolo da marca.

O logo de Pedeped é o
elemento protagonista
da identidade. Sua
aplicacdo é sempre em
destaque, assim como a
versdo reduzida assume
um papel estético
importante, sendo
utilizado com elemento
grdfico nas pecas de
comunicacdo.

VERSOES DE LOGO

deped

VERSAO COMPLETA

VERSAO REDUZIDA / SIMBOLO

padeped
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Versoes de cor do logo:

A versdo preferencial
colorida é a versdo sobre o
fundo limdo Pedeped e
versdo secunddria é a
versdo negativa sobre o
violeta Pedeped.

VERSOES COLORIDAS

VERSAO POSITIVA PREFERENCIAL

VERSAO NEGATIVA SECUNDARIA

padeped
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

As versoes em tons de
cinza ou em 1 cor devem
ser utilizadas apenas
quando houver uma
limitacdo técnica ou for
impossivel a aplicacdo
das versodes coloridas

do logo.

VERSAO TONS DE CINZA

VERSAO 1 COR

padeped
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Para garantir a integridade
de nossa marca, foi
estabelecida uma drea
minima de reserva.

A drea de reserva é feita
a partir da metade da
largura da letra “E" de
nosso logo.

Para algumas aplicacoes,
é permitido aplicar a
marca horizontalmente
nos limites do layout,
reforcando o
protagonismo deste
elemento visual na
comunicacado.

AREA DE RESERVA

APLICACAO HORIZONTAL

padeped

by



ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Foi estabelecido também um
limite mdximo de reducdo
para aplicacdes menores.

Podemos ver ilustrados ao
lado os limites de reducdo
para as versdes completa e
reduzida do logo de
Pedeped.

As medidas em pixels
correspondem as aplicacodes
digitais e as medidas em
milimetros para as
aplicacdes impressas.

18 px / 8 mm

20 px / 8 mm

REDUCAO MAXIMA

padeped
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ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

O logo deve ser aplicado
preferencialmente sobre

as cores principais, garantindo
assim o contraste e a leitura
ideal.

Também pode ser aplicado
sobre fundos decores neutras:
branco, tons de cinza e preto,
mas sempre como aplicacdo
restrita.

Quando utilizado sobre
imagens, deve ser aplicado
em dreas com o mdximo de
uniformidade cromdtica para
garantir a legibilidade.

APLICACAO SOBRE FUNDOS

padeped
padepad
padeped

padepad

padeped

Preferencial

Secunddrio

Uso restrito
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Veja alguns exemplos do
que ndo fazer com o Nosso
logo. Estas regras garantem
a consisténcia e legibilidade
e devem ser respeitadas em

todas as versdes do logo da
Pedeped.

USOS INCORRETOS

padeped
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ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

As nossas cores nos djudam
criar reconhecimento e
manter a consisténcia

na linguagem da marca.

A paleta cromatica da
Pedeped é formada por
duas cores principais:

o Limdo e o Violeta e suas
respectivas variacoes.

O branco, tons de cinza
e o preto também
complementam as cores
das marcao.

Limdo

Tons neutros

CORES PRINCIPAIS

Violeta

padeped
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ldentidade Visual

padeped

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

As cores devem

ser utilizadas e
reproduzidas seguindo
as especificacoes
técnicas ao lado.

Limdo 1
CMYK 2501000
RGB 218 245 80

#DAF551
PANTONE 381C

Violeta 1

CMYK 3810000
RGB 167 0 110
#A7006E
PANTONE 2415C

Cinza 1 Cinza 2
CMYK 000?20 CMYKOOO35
RGB 210 210 210 RGB 178 178 178
#D2D2D2 #B2B2B2

PANTONE Cool Gray 2C PANTONE Cool Gray 5C

CODIGOS CROMATICOS

Limdo 2
CMYK50350
RGB 243 250 198

#F3FBC6
PANTONE 372C

Violeta 2

CMYKO09500
RGB 215 0 129
#D70081
PANTONE 219C

Cinza 3

CMYKO OO0 55
RGB 145 145 145

#919191
PANTONE Cool Gray 8C

Limdo 3
CMYK 450900
RGB 181 226 36

#B5E224
PANTONE 367C

Violeta

CMYK 53100 5 20
RGB 120 0 90
#78005A
PANTONE 512C

Cinza 4 Preto

CMYK 000100
RGB OO

#000000
PANTONE BLACK C

CMYKOO0O075
RGB 0 84 166

#646464
PANTONE Cool Gray 10C
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ldentidade Visual

padeped

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

A tipografia é um elemento
essencial de nosso sistema
visual e as familias
tipogrdficas escolhidas
proporcionam padroes
graficos exclusivos, o que
trazem personalidade para
a comunicacdo de cardter
permanente.

A familia Cervo Neue é a
tipografia utilizada para as
chamadas principais e a
Averta pode ser usada para
subtitulos, destaques e
massas de texto.

TIPOGRAFIAS PRINCIPAIS

CERVO NEUE LIGRT

CERVO NEUE REGULAR

CERVO NEUE BOLD

Arial regular
Arial bold

Averta light

Averta book

Averta bold

TIPOGRAFIA DE SISTEMA

Para usos em e-mails, apresentacoes
e materiais onde que a utilizacdo
de uma tipografia de sistema é
necessdriq, a fonte a ser usada

é a Arial bold / regular.

Roboto light
Roboto bold

Para utilizagcdo em apps

ou interfaces digitais,
recomendamos a tipografia
opens source Roboto

e suas variacoes.
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ldentidade Visual

LOGO

CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

A tipografia é um elemento
essencial de nosso sistema
visual e as familias
tipogrdficas escolhidas
proporcionam padroes
graficos exclusivos, o que
trazem personalidade para
a comunicacdo de cardter
permanente.

A familia Cervo Neue é a
tipografia utilizada para as
chamadas principais e a
Averta pode ser usada para
subtitulos, destaques e
massas de texto.

Cervo Neue
Chamada principal

Averta
Texto de apoio

padeped
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ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Os icones sdo elementos
visuais de suporte que podem
nos adjudar na construcdo

das pecas de comunicacdo.
Podem ser utilizados tanto
para reforcar uma
informacdo como um
elemento de apoio estético.

Nossos icones sdo inspirados
nas formas geométricas que
compdem o nosso estilo grdfico.

Devem ser aplicados
utilizando as cores de nossa
paleta cromdtica.

ICONES

Algumas caracteristicas
dos nossos icones:

1. Formas geométricas

2. Linhas com cantos retos

3. Espacos entre as linhas

padeped
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ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Alguns exemplos de como
podemos utilizar os nossos
icones.

O icone também pode ser
combinado com o nosso simbolo,
reforcando assim a nossa
personalidade e também dando

mais propriedade para a experiéncia.

padeped
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ldentidade Visual

LOGO
CORES

TIPOGRAFIA

ICONES

ELEMENTOS DE APOIO
IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Alguns exemplos de como
podemos utilizar os nossos
icones.

Na comunicacdo digital e impressaq,

o icone pode ilustrar mensagens de
forma mais protagonista, servindo
como um elemento estético de
composicdo.

padeped
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Os elementos de apoio nos
ajudam a trazer ainda mais
repertério grafico para as
composicoes. Sdo linhas que
se inspiram no movimento
360° de nosso logo e na nossa
esséncia: estar junto de quem
pede mais, ou sejq, ser flexivel,
ser parceira, ajudar a organizar
de forma simples e direta.

Podemos usar esses elementos
para separar informacgodes, dar
destaques, reforcar a nossa
parceria e como elemento de
apoio para aplicacdo de textos
e imagens.
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Imagens tem um poder incrivel
de representacdo. llustram
pessoas, ambientes, histérias
e retratam de forma muito
poderosa o dia a dia de nossa
experiéncia.

E para que tenhamos um estilo
mais proprietdrio, foram criadas
diretrizes conceituais e técnicas
para guiar a producdo ou
escolha das fotografias que
compdem nossa comunicacado.
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IMAGENS

ESTILO GRAFICO

Veja ao lado algumas diretrizes
para a nossa fotografia.

DIRETRIZES DE NOSSA FOTOGRAFIA

1. Qualidade

Ao escolher fotos de banco de imagem ou mesmo produzidas, € muito importante levar em conta a
qualidade da imagem. Ou seja, imagens que tenham um apuro estético em relacdo a composicdo,
com uma mensagem clara que mostre a verdade da cena sem perder a naturalidade. Evite expressdes

exageradas ou posadas.

2. Contexto

Busque situacdes que representem a realidade de nosso negdcio, ou seja, desde o momento da

experiéncia de busca e recebimento do produto até o dia a dia e as particularidades dos parceiros,

restaurantes e da entrega.

3. Nosso jeito

As imagens nos ajudam a contar histdérias. Busque sempre representacdes que nos ajudam

a retratar o diferencial de nossa experiéncia. A nossa parceriq, flexibilidade e a nossa personalidade
desafiadora. Nosso jeito é leve e bem humorado. Devemos buscar dngulos inusitados, expressdes positivas

e pessoas reais. Angulos mais préximos sdo bem vindos, cortes ndo ébvios, assim como detalhes que reforcam

nossa parceria, sempre juntos de quem pede mais.
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Veja ao lado algumas diretrizes
para a nossa fotografia.

DIRETRIZES DE NOSSA FOTOGRAFIA

4. Nossos publicos

E muito importante que as nossas imagens conversem com os nosso publicos. Isso inclui tanto o publico
final B2C quanto o publico B2B e suas variagoes.

B2B
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Veja ao lado algumas diretrizes
para a nossa fotografia.

DIRETRIZES DE NOSSA FOTOGRAFIA

4. Nossos publicos

E muito importante que as nossas imagens conversem com os nosso publicos. Isso inclui tanto o publico
final B2C quanto o publico B2B e suas variagoes.

B2C
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Veja ao lado algumas diretrizes
para a nossa fotografia.

DIRETRIZES DE NOSSA FOTOGRAFIA

4. Nossos publicos

E muito importante que as nossas imagens conversem com os nosso publicos. Isso inclui tanto o publico
final B2C quanto o publico B2B e suas variagoes.

B2C
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O estilo grdfico é a
representacdo de como
todos os elementos de
identidade funcionam
juntos. Onde posicionar
o logo, como as imagens
interagem com o
conteudo, como
diagramamos os textos,
etc. A Pedeped tem um
estilo de composicdo
mais livre, buscando um
sistema simples e que
traga a flexibilidade
necessaria para os
desafios da comunicacdo
e aplicacdo de marca.

ESTILO GRAFICO
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Nosso logo é o grande
protagonista da
identidade de Pedeped.
A recomendacdo é que
esteja sempre em
destaque, podendo ser
aplicado horizontalmente
nos limites da peca.

NOSSO LOGO
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Em algumas aplicacdes

o logo pode ter uma
"licenca poética” de ser
aplicado como uma
repeticdo. Essa é uma
aplicacdo restrita e deve
ser validada previamente
com a equipe de
Marketing da Pedeped.

NOSSO LOGO
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O simbolo do Pedeped
é o "E" de nosso logo.
Esse elemento pode ser
usado como avatar nas
aplicacoes digitais e
como reducdo da marca
em aplicacdes fisicas.
Assim como o logo, tem
o seu papel de
protagonismo na
identidade e pode ser
aplicado com destaque
nas pecas, com o
sobretom da cor de
fundo.

SIMBOLO GRAFICO
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O simbolo do Pedeped
é o "E" de nosso logo.
Esse elemento pode ser
usado como avatar nas
aplicacoes digitais e
como reducdo da marca
em aplicacdes fisicas.

Assim como o logo,
tem o seu papel de
protagonismo na
identidade e pode ser
aplicado com destaque
nas pecas, com o sobre
tom da cor de fundo.

SIMBOLO GRAFICO
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Qutro recurso do nosso
simbolo é a utilizacdo
com imagens, ilustrando
a multiplicidade da
oferta de Pedeped.

SIMBOLO GRAFICO
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A maneira como
posicionamos as imagens
é mais flexivel em nosso
sistema grdfico.

A recomendacdo é
aplicar as imagens

de forma mais modular,
utilizando os limites

de largura ou altura
dos layouts.

IMAGENS
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Os elementos de apoio
complementam o nosso
kit de elementos visuais.

Por ser a identidade de
Pedeped mais simples

e minimalista, os as linhas
e icones adicionam mais
repertorio e flexibilidade
para os nosso layouts.

ELEMENTOS DE APOIO
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BOAS PRATICAS

A seguir mostraremos alguns exemplos de como
a identidade ganha vida através de pecas de
comunicacdo. Bons exemplos para inspirar a
criacdo de novas pecas.
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